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Sponsringsmodell for Finspangs kommun

Antagen av kommunstyrelsen 2009-05-04, § 204

Finspangs kommuns sponsring ska inriktas paforeningar dar
marknadsforingen nar eller kan vantas nd en sa stor spridning som
mojligt inom kommunen, nationellt och/eller internationellt.

Vid sponsring av idrottsforeningar vars representationslag deltar i
seriesystem bor nivan i seriesystemet och graden av exponering,
beaktas vid beslutet. Det som ocksa kan vérderas vid sponsring &r
foreningens engagemang. Detta for att uppmuntra foreningar att till
exempel utveckla sin breddverksamhet och vara en aktivare del av
samhéllet. Denna vardering ska bara géras om féreningen ar
beréttigad till sponsring enligt den modell som presenterasi detta
dokument. En vérdering av foreningens engagemang ska ske separat
fran modellen och maste utredas fran fall till fall.

Sponsorsinsatser mot kulturforeningar bestams utifran hur stor
malgrupp som nds med marknadsforingen samt forvantad eller faktisk
publik, uppmérksamhetsvarde och massmedial bevakning.
Sponsringen kan inriktas pa foreningens |6pande verksamhet och/eller
speciellt(a) arrangemang som genomfors. Individuellaidrotter
omfattas ocksa av denna policy och beddms pa samma sétt. Dar maste
dock sponsringen riktas mot féreningen och inte den individuella
idrottaren.

Sponsring av kultur/idrott ska hdllasisar fran andratyper av satsningar
inom de omréden och ska alltsdinte beaktas vid en
sponsringsforfragan. Eventuellt stod av kultur eller idrottspolitisk
karaktér faler inteinom ramen f6r sponsring och bdr behandlas som
Separata érenden.

For att komplettera en sponsringspolicy behdvs det en ny modell som
ska ge ett stod vid beddmningar av sponsringsforfragningar. Modellen
skaomfattaall sponsring utifran den nya sponsringspolicyn det vill
s&ga sponsring av:

e |drottsféreningar

e Kulturféreningar
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¢ Evenemang/arrangemang

Modellen &r inte baserad pabelopp i kronor utan procent av en fast
budget. Detta ska ge en smidigare ekonomisk hantering av dessa
drenden. Modellen ser olika ut beroende pa vad som ska bedémas men
foljer ssmma princip. Budgeten for sponsring av idrott, kultur och
evenemang/arrangemang kan ocksa sdvklart variera.

For att kvalificerasig for ett sponsoravtal med Finspangs kommun
maste forening/evenemanget/arrangemanget enligt modellernavara pa
nagon av nivaerna 1-3 i bada delarna av modellen. Om man inte
kvalificerar sig till ndgon av dessa nivaer sa & man inte kvalificerad
till sponsring. Procentsatsen fran de olika delarna adderas sedan for att
fafram totalbel oppet. Forsaget &r att totalsumman for budget delas pa
de tvaolika delarna av modellen for att bedémningen ska bli sa réttvis
som mgjligt. Nedan foljer en beskrivning av modellens uppbyggnad.

Modell for idrottsforeningar:

Modellen baseras patva delar

a) Elitniva, dvs pavilken niva bedrivs sporten
b) Marknadsvarde, dvs hur oftalaget och darmed Finspang synsi

media

Elitniva % av budget
1. Nationell dlit 45%
2. Regional €lit hogsta nivan 30%
3. Regional dit 15%

Marknadsvérde % av budget
1. Rikspress, regelbundet i riksmedia 45%

2. Hog regional niva, regelbundet i 30%

regionala media.

3. Regional niva, daoch dai regionaamedia 15%
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Vid en sponsringsbudget pa 200 000 kr skulle alltsa maxbel oppet for
en forening bli 90 000 kr.

Modell for kulturforeningar:
Modellen baseras patva delar

a) Kulturniva, hur stor den potentiellamagruppen for kulturarbetet
b) Marknadsvérde, hur mycket féreningen/kulturen och dérmed

Finspang syns media
Kulturniva % av budget
1. Nationdll niva 45%
2. Hog regional niva 30%
3. Regional niva 15%
Marknadsvérde % av budget
1. Rikspress, regelbundet i riksmedia 45%

2. Hog regional niva, regelbundet i regional media 30%
3. Regional niva, daoch dai regionala media 15%

Modell for evenemang/arrangemang:
Modellen baseras patva delar

a) Intresseniva, vilket intresse och beréknad publik nar

evenemang/arrangemang

b) Marknadsvérde, hur mycket evenemang/arrangemang och
darmed Finspang syns media

Intresseniva % av budget
1. Nationdl niva 45%

2. Hog regional niva 30%

3. Regional niva 15%
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Marknadsvérde % av budget
1. Rikspress, intressant for riksmedia 45%
2. HOog regional niva, stort intresse regel bundet
i regionalamedia 30%
3. Regional niva, daoch dai regionalamedia 15%



